Lésbica e publicidade — uma anélise de propagandas homoeroticas.
Autora: Maria Silva Ferreira; Co-Autora: Luciene Assuncao da Silva

Resumo: O século que se segue vem sendo marcado por lutas e discussdes dos movimentos sociais que
anulam ou somam-se as lutas de classes sociais. Alguns autores chamam esses movimentos de Novos
Movimentos Sociais. O movimento feminista esta inserido nessa nomenclatura que desencadeou em debates
académicos e consolidacdo sobre o conceito de género desconstruindo as ideias essencialidades das relacdes
de género. Junto com ele, emerge com forca 0 movimento léshico que nos anos de 1990, ganha maior
consolidacdo, com diversas agendas de encontros e manifestaces. Em 1996 o | SENALE Seminario
Nacional de Lésbicas, no Rio de Janeiro foi de extrema importancia para a visibilidade Iésbica. Efetivamente
gue essa nova realidade atingiu os meios de comunicacédo, levando algumas emissoras a produzir novelas
onde casais léshicos tornaram-se protagonistas. A rede Globo, procurando se conectar as novas exigéncias do
mundo contemporaneo, passou a exibir novelas cujo tematicas retratam as relacbes homo afetivas entre
mulheres, a exemplo da novela Torre de Babel 1998/1999. No campo publicitario vemos a ampliacdo de
propagandas de casais lésbicos. Analisando comparativamente algumas propagandas publicitarias nacionais
e internacionais, percebemos que, apesar da visibilidade lésbica, elas ainda reforcam os estigmas e
estereotipos relacionados ao corpo feminino para o mercado consumidor.
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1. Introducéo

O campo do conhecimento e debates das
problematicas levantadas pelo movimento
feminista vem ganhando destaque na
formacdo de politicas publicas, consolidando
0 movimento como inexoravel para mudangas
concretas no mundo  contemporaneo,
chegando a ser considerado como o
movimento social com maior expressao na
atualidade (CASTELLS, 2008; TOURAINE,
2007). Um dos campos mais ricos de debates
e exigéncias de mudancas de enfoque é o da
publicidade. Varios trabalhos ja foram
produzidos no campo da critica feminista,
para analisar como as mulheres séo
representadas na  publicidade, mais
especificamente as lésbicas, que sera o

proposito  deste artigo. Varios estudos

chegaram a conclusdo de que as campanhas
publicitéarias reforcam a imagem das relacdes
homo afetivas entre léshicas a partir de
esteredtipos dos corpos erotizados para
satisfazer os desejos eroticos e sexuais dos
homens heterossexuais. Aspecto visivel, por
exemplo, nas inimeras propagandas de
bebidas e automoveis. (SILVA; SILVA
2016).

O objetivo este artigo é discutir se 0 mundo
da publicidade buscando desconstruir a
imagem estereotipada das relagbes homo
afetiva entre léshicas. No primeiro ponto
vamos explanar um pequeno histérico da
publicidade no Brasil para situar os/as leitores
que ndo sdo da area. Depois vamos falar sobre
a relevancia do movimento léshico no sentido

de conquistar mudangas no campo da
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. \V/amos tévr'hbem dlscutlr o fetiche
da publicidade e leshianismo focando a
construcdo sdcia cultural das representacdes
sociais desse segmento da sociedade. Por fim
faremos uma analise sobre as campanhas
publicitarias que mostram as relagdes afetivas
entre mulheres, questionando até que ponto
essa publicidade vem contribuindo ou néo
para reforcar o esteredtipo de fetiche. A
metodologia utilizada  foi pesquisa
bibliografica e documental, andlise de
campanhas  publicitarias  veiculadas no
Youtube. A pesquisa teve como metodologia
buscar campanhas de vérios paises, porém
pelo limite selecionamos quatro campanhas
de paises diferentes para entendermos se a
possivel mudanga € um  movimento
internacional. As campanhas analisadas
serdo: “ANOUK, BOLD IS BEAUTIFUL -
A Wonderful Video Titled "THE VISIT" (“O
video "The Visit" (A visita), da marca
Anouk,); “Pensamentos”; logurte Chobani e

XXL — All Sports United.

2. Breve historia da publicidade
A publicidade no Brasil nos anos de 1808,

periodo da chegada da Familia Real, era feita
a partir de cartazes fixados em espacos
publicos com o intuito de vender e comprar
imoveis ou anunciar venda e fuga de
escravos, venda de remédios, ndo sendo
uma publicidade massificada. Porém, a partir
da Revolucdo Industrial e consolidagdo do

modo de producdo capitalista, a publicidade

ganha impulso extraordinario com uso de
tecnologia ja existentes nos EUA. A produgéo
em massa e a formacdo de grandes centros
urbanos, principalmente Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, incorreu efetivamente na
consolidacdo da propaganda publicitaria
brasileira. Em 1913 o pais teve a sua primeira
agéncia no Estado de S&o Paulo a Eclética
antes chamada Castaldi & Bennaton. Segundo
Quadros Jr (s.d.p.), as pessoas que faziam os
textos e as ilustracdes eram 0s poetas,
escritores e pintores.

Porém, as maiores agéncias eram
dos Estados Unidos, sendo a
primeira a ser instalada em 1920,
cujo modelo de gestdo foi copiado
pelas agéncias nacionais. As
agéncias americanas ja utilizavam
fotografias para ilustrarem seus
anuncios, aspecto que teve forte
impacto na sociedade brasileira.
Nessa época ja tinha nos estados do
Rio de Janeiro e Séo Paulo, 50
agéncias nacionais e internacionais
(Idem).
Em 1930, o radio ja estava

consolidada no Brasil o que foi importante
para abertura de espaco para a publicidade. A
tecnologia Norte Americana, trouxe os jingles
que eram gravados em estudios com recursos
especiais e com locucdo personalizada.
“Programas, shows e noticidrios sdo
desenvolvidos  especialmente  para oS
anunciantes.” (QUADROS JUNIOR, s.d.p., p.
20).0 avango em numero de agéncias de
publicidade no Brasil foi grande, entre o0s

anos de 1940 e 1950 ja tinham 100 agéncias
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nacio a&(‘glnternamonéls A Norton que foi
fundada em 1946 e é responsavel pela
formacdo da primeira geracdo de publicitarios
brasileiros capacitados por profissionais
americanos.

O nascimento da televisdo ocorreu nos
anos de 1950, sendo a TV Tupy a primeira
emissora nacional, instalada em S&o Paulo,
mas s0 foi massificada nos anos de 1960.
Nesse tempo o Brasil passava por uma onda
de desenvolvimento com o governo de
Juscelino Kubitschek - JK. Com o slogan
“cinquenta anos em cinco”, JK promoveu o
desenvolvimento industrial e com ele a
publicidade teve elevada importancia para
propagar as a¢des do governo..

Durante a ditadura, apesar do mercado
ter retraido, o governo militar utilizou os
meios de comunicagdo para propagar as suas
ideias, sendo criada véarias agéncias de
publicidade.

Segundo Silva (2016) o periodo de
redemocratizacdo nos anos de 1980, o Brasil
iniciou com um processo de desenvolvimento
significante, porém no final do periodo passa
a sofrer com a inflagdo “galopante”. O setor
de publicidade, diferentemente de outros
setores, ndo teve um impacto negativo. Ainda,
segundo as autoras em pauta, nos anos entre
1980 e 1990 foi criado o Conar (Conselho
Nacional de Autorregulamentacéo

Publicitéria), com o intuito de resguardar as

campanhas publicitarias no sentido de serem
enganosas. E vale salientar que “O Brasil tem,
em 1987, mais de 2 mil agéncias de
publicidade.” (A PROPAGANDA, s.d.p., p.
25),

Ja no governo Fernando Collor (1990
- 1992), a economia teve uma retracdo e
consequentemente ““as agéncias comegaram a
ter varios problemas financeiros, tiveram que
diminuir o quadro de funcionarios e o seu
desempenho foi péssimo com pouca verba
para o setor.” (SEVERINO; GOMES;
VICENTINI; s.d.p.; p. 06). Todavia, em 1994
0 entdo presidente Fernando Henrique
Cardoso criou um novo plano econémico e o
Brasil passou por uma nova retomada que
favoreceu as agéncias de publicidade. Desde
entdo, o Brasil passou a ser considerado a
terceira poténcia mundial em criacdo
publicitaria, recebendo elogios de paises de
Primeiro Mundo e “pela quantidade de
prémios que conquistou em festivais
internacionais” (Idem, p. 10).
Atualmente, a internet enquanto espacgo
publicitario, vem crescendo paulatinamente
ultrapassando as revistas e 0s jornais.
3. Histdrico do movimento lésbico
Efetivamente ndo se pretende nesta
publicacdo esgotar a histéria do movimento
lésbico, mas levar o/a leitor/a ao
conhecimento contextual do surgimento do

mesmo e sua importancia para a visibilizagédo
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movimento feminista. Segundo varios autores
0 movimento feminista teve em termos
historicos trés ondas. A primeira onda, no
comecgo do século XIX nos Estados Unidos,
Inglaterra e Franca. Tendo como principal
bandeira a busca de direitos, sendo o0 mais
importante o direito a voto, conhecido como
movimento sufragista, sendo efetivamente de

caracteristica  burguesa, porém  outras

vertentes foram relevantes como as socialistas
e as anarquistas. Ja a segunda onda

No final dos anos 60, ressurge a
segunda onda do  feminismo,
desencadeada nos Estados Unidos,
Inglaterra, Franca e Espanha. No
campo académico, o feminismo
discutia a necessidade de inserir as
mulheres e suas questdes no campo
das ciéncias sociais e humanas,
reconhecendo-as como sujeito do
conhecimento. Além disso, com a
ideia de que “o privado também ¢é
publico”, o feminismo trouxe para o
debate politico questdes relacionadas
a vida das mulheres no ambito
privado, apontando que s6 a partir
desse questionamento se poderia
pensar em relagOes igualitarias, pois o
mundo publico ndo levava em conta
as necessidades das mulheres
(COSTA, 1998;  SILIPRANDI,
2009).” (SILVA,2011)

No final dos anos 70, periodo pés ditadura, as
lésbicas passaram de certa forma a ser
visibilizadas dentro do movimento feminista,
porém as especificidades das pautas nao

foram generalizadas pelas lésbicas ativistas,

A tendéncia do movimento
feminista  foi  estabelecer a
convivéncia com feministas
Iésbicas sem preocupar-se com a
desconstrucao da
heteronormatividade nha  pauta
politica e tedrica. Algumas
mulheres  léshicas  articularam
grupos de lésbicas, todavia, muitas
Iésbicas feministas construiram sua
atuacdo politica junto aos grupos
feministas e ndo romperam com a
invisibilidade das mulheres
Iésbicas. (Soares; Jussara, ano,
p.13)

Todavia os grupos feministas, na sua
maioria, ndo inseriram nas suas agendas
politicas e teorias discussdes sobre 0
leshianismo, isso porque, segundo as autoras
em pauta, ainda existia pressao social externa
que incorrem ao siléncio, apesar de existir um
certo respeito a vertentes de esquerda politica
brasileira, correntes intelectuais académicas e
instituicOes religiosas como a Teologia da
Libertacdo. Vale salientar que muitas
mulheres atuantes nesses espacos eram de
classe média e tinham como vertente a
corrente marxista.

Nos anos de 1980 e 1990, o
movimento feminista passa a ser denominada
como a “terceira onda do feminismo” que era
fortalecido com os estudos académicos de
criticas aos metodos e epistemoldgicas
positivistas e iluministas. Segundo
Sardenberg (2007, p. 14), “[...] a critica p0ds-
moderna ird exercer um forte fascinio junto a

teoria feminista”. Ponto de vista com que
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feminista "[...] compartilham uma certa critica
autoconsciente diante das tradi¢des politicas e
filosoficas estabelecidas. Portanto, parecia
valioso para as feministas académicas,
explorar essa relacdo visando seus proprios
fins. (SCOTT, 1990, p. 204).

Na terceira onda do feminismo, no que
se refere especificamente a0 movimento, este
passa por uma espécie de “fragmentagdo” no
seu interior. Mulheres negras, lésbicas,
pobres, etc. radicalizam na critica ao
essencialismo que, consequentemente,
desembocou na negacdo da identidade Unica
das mulheres, ou seja, mulheres negras, de
classes populares, léshicas ndo se sentiam
identificadas pelas problematicas, ou mesmo
alguns tipos de opressdo, demarcadas pelo
movimento feminista que representavam
mulheres brancas de classe media. Assim,
esse “novo” feminismo radicaliza ao afirmar,
de forma critica, que colocar a identidade
sexual ou mesmo biolégica como comum em
todas as culturas é poderoso (NICHOLSON,
2000) na medida em que essencializar algum
aspecto da vida humana. A terceira onda,
concluindo, trouxe para a arena cientifica e
politica a visibilidade de problematicas de
movimentos  feministas  marcados  por

diferencas étnicas, classes, orientacdo sexual,

etc., 0 que incorreu na pluralizagéo da palavra
mulher.” (Luciene, 2011)

No campo especifico das lésbicas,
passou-se a questionar a heteronormatividade,
e a discussdo da categoria género impulsionou
0 surgimento do feminismo lésbico.

No Brasil, como ja salientado,
inserir  na  agenda  do
movimento  feminista  as
questdes lésbicas foi a base de
indmeras discussdes e tensdes,
como por exemplo, discutir a
violéncia que as lésbicas
sofrem. Ocorrendo em alguns
casos a desvinculagdo de
lésbicas do movimento e

insercao dessas em
encontros e  organizacles
especificas, como 0S

Encontros  léshicos latino-

americanos e do Caribe

(SOARES, Jussara, 2014)
Na década de 1970 foi criado o primeiro
grupo gay do Brasil, 0 Somos, nele lésbicas e
gays participavam, mas ao decorrer do tempo
as divergéncias de interesse passou a ser mais
constante desencadeando em um racha que
levou em 1979 a criagdo do primeiro grupo de
Iésbicas feministas, o Lésbico-Feministas
(LF). A partir dai o movimento lésbhico e o
feminista iniciam uma aproximagdo e em
1980 organizam o Il Congresso da Mulher
Paulista que iniciou, apesar de resisténcias, a
insercdo na agenda do movimento de
mulheres feministas questfes especificas das
lésbicas. Também no mesmo periodo em
1980 ocorre o “Encontro de Grupos

Feministas, em Valinhos/ SP, marca o
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presenca léshica, por um lado, e os primeiros
sinais de divergéncia.” ( SOARES; Jussara.
2014, p. 34). Ndo vamos aqui discutir as
divergéncias e aproximacdes desse encontro,
mas ressaltar que as especificidades das
Iésbicas passou a ser pauta da agenda, bem
como estudos cientificos.

Ainda as autoras em pauta, na década de
1990, o ativismo lésbhico amplia sua forma de

[13

atuacdo  podendo  ser em  grupo,
independente, em redes, articulacbes e
politicos” (2014, p.  39).

Efetivamente que as questdes léshicas amplia

partidos

a sua visibilidade e em 1996, no Rio de
Janeiro ocorre o | SENALE - Seminario
Nacional de Léshicas[33], em 1996, com a
participagdo de cerca de 100 lésbicas, onde
foi escolhido o dia 29 de agosto como Dia
Nacional pela Visibilidade Lésbica.

No Il Férum Social Mundial de 2003, em
Porto Alegre, “foi articulada a Liga Brasileira
de Léshicas (LBL) como uma rede constituida
por lésbicas e bissexuais, organizadas em
grupo ou de forma autbnoma. A Liga
constitui hoje a unica articulagdo lésbica
brasileira que se auto identifica como
feminista e marxista.” (SOARES e Jussara
2014, p. 39).

Nos anos de 2000 o movimento
Iésbico se intitula como feminista
e passa a participar de vérias
acoes a exemplo da “Articulacdo
de Mulheres Brasileira (AMB),

Rede Nacional Feminista de
Saude, Direitos Sexuais e
Direitos Reprodutivos (RFS);
construindo pautas conjuntas nas
Conferéncias  Nacionais  de
Politicas para as Mulheres
Brasileiras e na Plataforma
Politica Feminista; na Campanha
por uma Convencéo
Interamericana  dos  Direitos
Sexuais e  dos Direitos
Reprodutivos, através de parceria
com AMB e Centro Latino-
Americano em Sexualidade e
Direitos Humanos (CLAM),
dentre outras agdes, 0 aumento
da presenga nas Paradas do
Orgulho LGBT e das atividades
da visibilidade lésbhica no 29 de
agosto[36]. A RFS fez duas
publicacbes sobre  mulheres
lésbicas: o Jornal da Rede, n.
24/2001, e o Dossié Salde da
Mulher  léshica/2006.  Esse
conjunto de acgfes revela uma
tendéncia de mudanga na relacdo
entre os dois movimentos.”
(SOARES, Jussara, 2014, p. 40).

Vé-se pela breve  histéria do
movimento lésbico, que paulatinamente ele
vai ganhando forma e visibilidade na
sociedade contemporéanea. E o0 campo
académico ndo fica fora dessa discussdo,
trazendo questdbes como a critica a
heteronormatividade, a diversidade da
identidade orientacdo sexual e a questdo do
fetiche das léshicas no campo publicitario,
que serd o tema a ser tratado a seguir.

4. Sobre o Fetiche na publicidade, a visdo da
sociedade nas relacoes Iésbicas
O que é um fetiche? Um fetiche é um objeto

material de culto ao qual um individuo
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concede  propriedades  magicas  ou
sobrenaturais e que chega a ser venerado
como um idolo. A palavra vem do latim
facticius, que significa artificial, inventado.
Esse tipo de objeto era utilizado
especialmente em tribos e civilizagdes
antigas. Ja& o fetichismo sexual, consiste na
excitacdo sexual ou facilitacdo do orgasmo -
tanto feminino quanto masculino - através de
um objeto fetiche, como uma fantasia ou uma
parte do corpo. “O sentido original da palavra
fetiche (do latin facere, que significa fazer ou
construir), designa uma fabricacdo, um
artefato, um trabalho de aparéncia e de
signos.Dentre outras consideracfes a palavra
fetiche foi empregada pela primeira vez por
mercadores portugueses no século XV,
significando o feitico dos africanos ao venerar
os amuletos e idolos religiosos. Karl Marx no
capitulo de O Capital, “Fetichismo da
mercadoria: seu segredo” aponta que a
mercadoria tem em si uma “vida propria”, que
demarcam o plano politico e econdmico das
relagbes sociais. Aspecto que ndo vamos
tratar neste artigo.

Freud, na sua teoria psicanalitica, nos fala do
fetiche “para descrever a atragdo de uma
pessoa por uma parte de um corpo, por um
(Eduardo  Alves
Camelo). Botti acrescenta que Freud

objeto em especial”

Abordando o fetichismo como
uma perversao ou desvio sexual.
O autor definiu-o como: “a

associacdo do desejo ardente com
a ideia de certas partes da pessoa
feminina, ou certos artigos do
vestuario  feminino, onde o
proprio fetiche (em vez da pessoa
associada a ele) se torna objeto

exclusivo de desejo sexual”
(Botti).

O fetiche, hoje ja ndo é mais ligado a desvio,
perversdo ou mesmo anomalias, ele esta nos
museus, nas artes. N&o tem como se negar
que o fetiche faz parte da realidade social e 0
campo da publicidade evidentemente esta
incluido. As pecas publicitarias sdo criadas
com o0 objetivo principal seduzir o seu
publico. Aqui trataremos na erotizacdo das
mulheres como desejo fetichizado para
contemplar o desejo sexual masculino que é
criado sécio e culturalmente. Observa-se
cotidianamente as propagandas de cerveja,
carros etc erotizando o corpo feminino,
destacando mais a mulher que o proprio
produto. (Eduardo Alves)

No que tange o objetivo deste artigo, iremos
tratar o fetiche das relacGes léshicas presente
no mundo publicitario, que para Botti

[...] vendem conceitos de beleza e erotismo e,
muitas vezes, sdo capazes de produzir gostos
e praticas em determinados contextos..

(13

sendo a relacdo lésbica construida
“ enquanto fetiche, objeto de desejo
socialmente construido, a fim de estimular as
fantasias erdticas de um publico supostamente

masculino e heterossexual. (Botti)
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A relagdo lésbica se insere tio fortemente no

fetiche que uma pesquisa feita por Porn Hub
realizada em 2017 revelou que no site
pornografico da XXXX os videos que tem
maior acesso sdo os que tratam de relagOes
sexuais entre mulheres.

2017 Porn [T o

Most Searched for Terms of 2017

lesbian

AG hentai
milf

step mom

step sister

PORNHUB.COM/INSIGHTS

Esse dado é bastante revelador de como casais
lésbicos podem ser um Otimo produto
publicitario para satisfacdo nas suas cenas dos
fetiches  masculinos.  Todos  sabemos
que publicidade desenvolvida nos EUA foi
focada para atender as necessidades de lucro
do modo de producdo capitalista, ou seja, visa
acima de tudo a venda dos produtos ofertados,
construindo nas imagens o desejo de consumo
da mercadoria. Porém, para chegar a essa
assertiva, segundo a Beleli (s.d.p.) as
campanhas publicitarias justificam que as
escolhas dos modelos por elas projetadas
correspondem a prépria forma que a
sociedade se vé, sendo assim, um “espelho da

sociedade”. Nas campanhas publicitarias cujo

protagonismo sdo casais lésbicos, como

podemos alisar a partir dos videos
publicitérios fotogramados abaixo no sentido
do fetiche ou ndo das mulheres, podemos
perguntar de a erotizacdo do corpo das
mulheres vem sendo mudada a partir da
visibilidade do movimento léshico e
académicos de forma critica a essa realidade.
\VVamos aos videos.

O primeiro video que iremos analisar é da
campanha publicitaria da India pela agéncia
Ogilvy & Mather veiculada na televisdo
indiana, para a marca de tecido “ANOUK,
BOLD IS BEAUTIFUL - A Wonderful Video
Titled "THE VISIT" (“O video "The Visit" (A
visita), da marca Anouk), postada no Youtube
em 28 de maio de 2001, com duracdo de 3m
22s. O VT mostra a conversa entre um casal
de mulher na vida cotidiana, onde uma delas
ird apresentar a outra para a familia. O tecido
é todo o tempo mostrado no dialogo, a que vai
ser apresentada mostra-se apreensiva, porém a
namorada afirma que tem convicgdo da sua
escolha.

. "Tem certeza disto?", perguntou
insegura uma, ao que a outra responde:

"Tenho certeza sobre nds e ndo quero mais

esconder".
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Ao final do video elas trocam afetos e

carinhos.
A campanha gerou comentarios, mas Avishek
Ghosh, um dos donos da produtora que esta
por tras do andncio, a Hectic Content,
explicou [..] que eles tentaram evitar 0S
"esteredtipos relacionados aos homossexuais™
para, assim, mostrar um "casal como outro
qualquer”. Um més depois do langcamento a
video teve mais de dois milhdes de
visualizacbes. Uma das internautas fez o
seguinte comentario:
"Isso foi lindo. E acredite em mim quando
eu digo isso, a India estd mudando para
melhor. Quem dera eu tivesse esperado para
me assumir e meus pais teriam visto isto
como normal, que amor é amor. Eu adorei
este andncio. Obrigada de coracdo. Fez eu

me sentir querida e aceita, ao invés de suja e

anormal”

Outra campanha nacional, também veiculada
na internet, com o titulo “Pensamentos”,
mostra varios tipos de casais onde a maioria a
norma foge do padrdo normativo. Dentre

esses, um € formado por mulheres. Os casais

estdo em primeiro plano onde o foco € o beijo
na boca e o locutor questiona: O que eles
estdo pensando? N&o importa 0 que estdo
pensando. Que a gente ndo sabe se controlar?
Que me interessa a opinido dos outros [...]. O
que eles estdo pensando? Em nada.” Ao final

aparece “Pense menos ame mais”

Essa propaganda teve uma repercussao
negativa aqui no Brasil, um grupo entrou com
uma acdo, pedindo para o CONAR a sua
retirada, porém solicitacdo foi negada.

No Canada, temos a propaganda do logurte
Chobani, Com a duracdo de 38’, ¢ veiculada
na internet. Ao amanhecer, uma das mulheres
estd sentada na cama tomando o iogurte, do
seu lado a companheira esta dormindo, e é
acordada com um carinho, em seguida a
mulher se levanta e a que acordou dar um
sorriso. A nudez ndo é apresentada. No final
aparece a frase “love is life” degustando o

logurte, acorda
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Analisando as propagandas, observamos que

0s casais sdo apresentados.

Ja a XXL — All Sports United, que é uma
marca de produtos esportivos, veiculou a
propaganda Airport Love Commercial -
Norway 2014, de duragdo Im 38’. A
campanha mostra uma mulher fatal entrando

no aeroporto ao passar por varios homens e

Referéncia

Fotografia e fetiche:
um olhar sobre a imagem da mulher*

Mariana Meloni Vieira Botti**
<http://www.scielo.br/pdf/%0D/cpa/n21/n21a
06.pdf>

“A sexualidade dessas mulheres é sempre
vista e representada como um fetiche
masculino.”
A PROPAGANDA no Brasil: as primeiras

agéncias as grandes multinacionais.

grupo ou ndo que praticam algum esporte,
seguem sem dar importancia, ao final ela
encontra outra mulher também fatal e trocam
um beijo que é vistos pelos homens que
ficaram babando, aqui podemos analisar a
presenca do casal lésbico a partir de um
fetiche da erotizacéo do casal Iésbico.

Percebemos que na India, apesar de todo
conservadorismo a repercussdo foi positiva
enquanto no Brasil a reacdo negativa foi de
certa forma expressiva. Observamos também,
a auséncia de mulheres negras nas pecas

publicitérias, veiculadas no Brasil.
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4. Quais as construcdes dos relacionamentos
como a sociedade heteronormativa enxerga as
relacGes lésbicas fetiche nas relacGes lésbicas
(mostrar a pesquisa feita no google quanto
coloca a palavra “lésbica”)

como o fetiche influéncia na publicidade

5. avancos da publicidade com relacdo aos

casais léshicos desmitificando o fetiche.
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