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Resumo: Entendendo que a programagdo de uma emissora é central para a construgdo de sua identidade de
marca, este artigo parte dos programas SuperBonita (2000-) e Saia Justa (2002-) para analisar de que modo
essas producdes materializam o discurso institucional de valorizagdo da diversidade adotado em 2017 pelo
canal fechado GNT, emissora que, desde setembro de 2003, mantém um vinculo com o que chama de
“universo feminino”. Uma vez que o GNT é compreendido como um espago de interacdo entre producgdo e
recepcdo que é perpassado por disputas de valores, tomando como recorte temporal o ano de 2017, o estudo
é desenvolvido por meio da andlise dos dois programas, de depoimentos de realizadores/as coletados em
matérias e de criticas televisivas. Como referencial tedrico-metodoldgico, o trabalho esta fundamentado em
uma interse¢do entre os conceitos de género televisivo e identidades de género, de modo que a identificacdo
do que € proprio do GNT passa pela interpretacdo de como ele convoca, a0 mesmo tempo, convengdes
televisivas associadas ao programa de beleza e ao programa de debate e valores vinculados a feminilidades,
masculinidades e seus transitos. A andlise discute como, ancorado em artistas reconhecidas na atualidade por
posturas engajadas (Karol Conka, Pitty e Tais Araujo), o GNT se coloca como espaco de afirmacdo do
feminismo e da negritude.
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Introducdo programadora Globosat como Globosat

News Television, uma emissora de

; ; iaal
Este artigo se insere em uma pesquisa veiculagdo de noticias, com a criagdo da

mais ampla que tem por objetivo Globo News, em 1996, 0 GNT passou a ter

compreender como mudancas na forma de como um forte elemento de sua identidade

fazer televisdo se articulam a

a producdo e veiculacdo de documentarios.

transformacgdes culturais no tocante as Em 2003, opta por se estabelecer como

relacbes de género a partir da analise das canal voltado a0 “universo feminino” e

mutagdes vivenciadas pela identidade de mantém essa marca até os dias de hoje.

marca do canal fechado GNT ao longo de Dentro desse longo percurso de

sua trajetdria. Lancado em 1991 pela

1 O presente trabalho foi realizado com apoio da
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior — Brasil (Capes) — Codigo de
Financiamento 001.

atuacdo na televisdo fechada brasileira,
optei por problematizar no espago deste
artigo especificamente o ano de 2017.
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Fundamentada nas proposi¢cOes da autora
Catherine Johnson (2012), para quem 0s
programas exibidos por uma emissora sdo
tdo determinantes para a construcdo de sua
identidade de marca quanto sua logo,
slogan, os variados tipos de vinhetas e as
campanhas publicitarias, analiso como o
discurso institucional de valorizacdo da
diversidade adotado pelo canal GNT em
2017 é materializado em duas produgdes
que ocupam lugar de destaque em sua
programacdo: SuperBonita (2000-) e Saia
Justa (2002-).

Assim como Jesls Martin-Barbero
(2013, p. 300) afirma que “a dinamica
cultural da televisdo atua pelos seus
géneros”, Jason Mittell (2001) também
defende que cada aspecto da televisdo
mantém uma dependéncia dos géneros
televisivos, pois é a partir deles que a
industria organiza suas praticas produtivas,
os fds organizam seus habitos de consumo,
a critica localiza os programas em
enguadramentos comuns e 0s académicos
delineiam seus projetos de pesquisa. De
modo que O processo de criar uma
identidade propria para um canal de TV
necessariamente passa pela maneira como
ele se apropria de diferentes géneros
televisivos.

Os géneros televisivos sdo
compreendidos aqui como categoria

cultural e estratégia de

comunicabilidade. Para Martin-Barbero
(2013), o0s géneros ndo pertencem aos
textos televisivos, mas atravessam essas
producdes, funcionando como uma
mediacdo entre o tempo do capital e o
tempo da cotidianidade, ou seja, operam
como estratégia de escritura e de leitura e é
a partir dessa mediacdo entre logica
produtiva e competéncia de consumo que
adquirem um reconhecimento social.
Portanto, estdo sempre vinculados a
contextos culturais e historicos especificos.
Mittell (2001, p. 7, tradugdo nossa)
corrobora o argumento ao afirmar que 0s
géneros se localizam ‘“nas inter-relagdes
complexas entre textos, inddstrias,
audiéncias e contextos historicos”.

Para abordar as identidades de género,
recorro a Judith Butler. De acordo com a
autora, “o género nao ¢ um substantivo,
mas tampouco é um conjunto de atributos
flutuantes, pois vimos que seu efeito
substantivo € performativamente produzido
e imposto pelas praticas reguladoras da
coeréncia de género” (BUTLER, 2003, p.
48). Poréem, a norma nunca nos determina
por completo porque “esses esquemas
regulatérios ndo sdo estruturas intemporais,
mas critérios historicamente revisaveis de
inteligibilidade” (BUTLER, 2001, p. 168).

Com base nisso, de uma forma bem

simplificada, é possivel afirmar que
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pesquisar a partir desses referenciais é

levar em conta, por exemplo, que, assim
como o feminino ndo é um atributo fixo e
essencial do corpo, embora o corpo seja
um lugar central de experimentacdo das
feminilidades, o género televisivo também
ndo estd presente exclusivamente nos
programas, ainda que o texto televisivo
seja um importante lugar de analise. Dai a
importancia de conjugar o estudo das
producdes televisivas e dos discursos que

circulam a respeito delas.
Metodologia

Em articulagio com o aporte
conceitual género televisivo/identitario, a
analise desenvolvida neste trabalho €
orientada pelas abordagens propostas por
Catherine Johnson e Juliana Gutmann para
a investigacdo de organizacdes televisivas.
A primeira entende que uma marca
televisiva é uma forma cultural intangivel
que ganha valor e significado a partir do
gue os consumidores fazem e dizem sobre
ela, funcionando como um ponto de
encontro entre produtores e consumidores.
A pesquisadora explica que, para gerenciar
as relagcbes de sua marca com diversos
publicos, as emissoras criam e comunicam
uma identidade de marca que, ao mesclar
os valores de uso e valores simbolicos

associados a organizagéo,

busca encorajar lealdade & marca,
estabelecendo uma distingdo em relacdo a
concorréncia e tornando-a uma referéncia
de qualidade (JOHNSON, 2012).

Nesse contexto, a identidade de marca
pode ser definida como um “conjunto de
significados e conceitos que definem e
tornam [uma marca] singular, que dirigem
as accOes empresariais e financeiras,
determinando 0S objectivos
mercadologicos e comunicacionais, como
resultado de uma cultura e personalidade
corporativa” (RODRIGUES, 2012, p. 161).
Porém, uma vez que a prépria Johnson
reconhece que seu foco recai sobre a
industria, torna-se fundamental agregar
também as reflexdes propostas por Juliana
Gutmann (2015) na medida em que a
autora avanca na compreensdao de
organizacOes televisivas como espacos de
interacdo. Propondo uma abordagem que
articula conceitos vinculados aos estudos
culturais e a estética da comunicacdo, a
partir da nocdo de performance televisiva,
a autora investiga o que constitui as formas
expressivas reconhecidas como proprias da
MTV e em torno de quais valores se
estabelece a distin¢do do canal ao longo de
sua historia.

Para tal, ela entende ser necessario
interpretar o canal televisivo como uma

ambiéncia, como espaco de interacdo entre
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producdo e recepgdo, 0 que
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préssupf)e
uma analise que o considere espaco de
disputa de padrdes e valores implicitos e
explicitos que conformam, por préaticas
repetidas, um especifico modo de vida,
uma especifica cultura” (GUTMANN,
2015, p. 7). Assim, operando a partir de
uma articulagdo entre textos, paratextos e
contextos, a autora analisa programas da
MTV e discursos que circularam sobre eles
em reportagens e criticas, pois considera
que as formas dessas producles
convocarem géneros televisivos e musicais
e 0 modo como elas sdo valoradas
fornecem pistas para que possamos
compreender, de modo mais amplo, a
experiéncia constituida com a propria
organizacdo televisiva e “quais aspectos
sdo disputados pela critica, pela producéo e
pela audiéncia enquanto ‘da MTV’”
(GUTMANN, 2014, p. 12).

Neste artigo, sigo a proposta
metodol6gica utilizada pela autora e
desenvolvo um estudo sobre os valores que
mobilizam a identidade de marca do GNT
no ano de 2017 por meio da analise de
edicdes dos programas Saia Justa e
SuperBonita, disponiveis no GNT Play, de
depoimentos de realizadores/as coletados
em matérias e de criticas televisivas
publicadas nos jornais O Estado de S&o
Paulo, Folha de S&o Paulo e O Globo.

Resultados e discussao

Desde 2015, quando firmou parceria com
a ONU Mulheres e langou a campanha
#ElesporElas, o canal GNT assumiu o
compromisso  de  contribuir com a
conscientizacdo da importancia da igualdade
de direitos entre homens e mulheres, que inclui
a criacdo de um site e divulgacdo da campanha
nas redes sociais, realizagdo de eventos e
chamadas nos intervalos da programagéo.

Mas, se ao longo do ano seguinte, o canal
promoveu acdes como o Rasgue o verbo?, que
busca desconstruir frases do cotidiano
carregadas de machismo, e na chamada
especial para o dia das maes, ilustrou por meio
de uma animacdo® a existéncia de variadas
composic¢Oes familiares, de negros e brancos,
heterossexuais e homossexuais, € somente em
2017 que a pauta da diversidade ocupa de
modo mais significativo a programacdo da
emissora. Dentro desse contexto, Saia Justa e
Superbonita foram escolhidos como lugares de
analise por serem as atracbes que mais
declaradamente buscam materializar esse
intento da emissora.

O que ja se manifesta antes mesmo da
estreia em discursos das apresentadoras em
matérias jornalisticas. No jornal O Globo do
dia 19 de janeiro de 2017, Karol Conka
justifica a sua escolha para comandar o
programa afirmando que foi “por conta do

tombamento que eu causei, dessa geragdo

2 Ver: <http://gnt.globo.com/especiais/eles-por-
elas/infograficos/rasgue-o-verbo.htm>.

® Ver:
<https://www.youtube.com/watch?v=XxApx_khak
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tombamento aparecer em peso e dizer ‘sim, a

gente existe. Os esquisitos também existem’”
(OLIVEIRA, 2017, p. 1). J4 o portal F5, site de
entretenimento da Folha de S&o Paulo,
repercute no dia 21 de fevereiro de 2017
entrevista de Tais Araujo ao site do GNT em
que ela diz sentir falta de “um ponto de vista
diferente” no programa e expressa o desejo de
“levar pessoas mais diversas para aquele sofa
[...] [que] possam trazer novos olhares para 0s
assuntos” (PRIMEIRA..., 2017).

Esse direcionamento também se expressa
na pagina no Facebook do canal, que indica
que “o GNT busca o respeito a voz das
mulheres e a valoriza¢do da diversidade” como
uma conquista de 2017.

Ao convidar Tais Aradjo e Pitty para
serem as novas debatedoras do Saia Justa
em 2017, o GNT também buscou
capitalizar para o programa e para o canal
a trajetéria recente de engajamento na
causa feminista e, no caso de Tais Araujo,
também na luta contra o racismo no pais.
As mesmas raz0es sdo validas para Karol
Conka ter assumido o comando do
programa Superbonita. Tais Aradjo tem
uma carreira consolidada na TV, sendo a
primeira protagonista negra em diferentes
producdes, inclusive no  programa
Superbonita, que apresentou entre 2006 e
2009 no GNT. Em 2017, ela vivia um
momento de grande ascensao e visibilidade
midiatica. O 22° Prémio Claudia, que
atuantes  na

“homenageia  mulheres

sociedade brasileira”,

concedeu a atriz o hors-concours, por
conta do seu “ativismo contra o racismo e
sua luta feminista” (MARINELLI, 2017), e
a ONU Mulheres Brasil nomeou-a
defensora dos direitos das mulheres negras.

Com mais de 20 anos de carreira e seis
albuns lancados, a cantora e compositora
Pitty se firmou como artista de referéncia
no rock nacional. Ela costuma utilizar as
redes  sociais para  expor  Seus
posicionamentos feministas, assim como
para problematizar como a maternidade
costuma ser romantizada.

A cantora e compositora Karol Conka
tem dois albuns lancados. Tendo iniciado
Sua carreira em circuitos undergrounds em
Curitiba, alcangou grande visibilidade ao
se apresentar na abertura das Olimpiadas
de 2016 e desde entdo tem encontrado na
internet um importante espaco de difusdo
da sua musica, que busca afirmar a
presenca da mulher no contexto masculino
do rap e discute temas como autoestima
feminina, sexualidade, diferenca e busca
por igualdade.

No periodo de estreia do programa, 0s
jornais destacavam as trés apresentadoras
como artistas engajadas. Uma montagem
com uma foto de Tais Aradjo, com 0s
cabelos estilo black power, emoldurada por
imagens de manifestagdes de mulheres nas

ruas e acompanhada do titulo “Feminista
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sim, ¢ dai?” ocupa grande parte da capa do

jornal O Globo de 25 de marco de 2017
(TAIS DE VERDADE, 2017). Na Folha de
Sdo Paulo, Monica Bergamo (2017, p. C2)
diz que Pitty “se tornou uma espécie de
embaixadora da igualdade de género”. E
no jornal O Globo em 19 de janeiro de
2017, o reporter Luccas Oliveira (2017, p.
1) afirma que Karol Conka ¢ uma “voz
ativa contra o racismo ¢ o machismo”.

Tem sido recorrente a presenca de
estudos que, ao analisarem objetos
comunicacionais buscando problematizar
questBes vinculadas as relagdes de género,
identificam nas produc6es analisadas uma
agenda pos-feminista e neoliberal. No
primeiro caso, refere-se ndo ao movimento
de autocritica aos rumos que o feminismo
de segunda onda tomou, iniciado nos anos
90 por autoras como Butler, Haraway e
Spivak. Angela McRobbie (2004) explica
que nos produtos midiaticos o pos-
feminismo surge como uma espécie de
resposta bem intencionada ao feminismo
que 0 convoca tdo somente para afirmar
que ele ndo é mais necessario porque a
igualdade foi alcancada. Assim, constroi-se
uma narrativa do sucesso feminino,
vinculada a liberdade sexual e a insercéo
das mulheres no mercado de trabalho, em
que se supervaloriza a agéncia e a

liberdade de escolha.

Pesquisadores como Freire Filho
(2006, p. 13-14) védo argumentar que,
através dessa narrativa, ocorre a “produgao
de sujeitos sociais condizentes com valores
e propositos do neoliberalismo”, que
implica “assumir uma atitude auto-
reflexiva e de automonitoramento no
tocante a sua identidade, a sua aparéncia,
ao seu estilo de vida”. De modo que, no
lugar de uma alardeada escolha pessoal,
essas mulheres estariam submetidas a
politicas de regulacdo que ndo mais atuam
como imposicdo externa e sim como
motivacdo interna. Neste artigo, também
busco analisar os dois programas tendo em
vista as relagcdes de ruptura e continuidade
com essa dindmica relatada pelos autores.

O Saia Justa se consolidou como um
programa de debate que opera na interface
entre informacdo e entretenimento e entre
0 publico e o privado, na medida em que a
exposicdo de detalhes da vida cotidiana das
apresentadoras é condicdo de aproximacao
e de identificacdo entre programa e
audiéncia, mas também gera credibilidade,
que advem ndo mais de um saber
instituido, mas de um viver compartilhado
(SILVA, 2010, p. 21). Dessa forma, € a
partir de seus relatos pessoais que as
apresentadoras convocam quem assiste a
participar de discussdes mais amplas que

afetam toda a sociedade. A partir de um
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recorte que pr|V|Ieg|a comportamento e
relagbes de género como tematicas
centrais, a atualidade é o critério da
escolha das pautas que sdo debatidas no
programa: 0 que esta em evidéncia no
noticiario e nas redes sociais. A
longevidade do programa (16 anos de
exibicdo quase ininterruptos) e a criacao,
em 2015, de uma atragdo similar, que
investe nos pontos de vista masculinos, o
Papo de Segunda, sdo indicios do éxito
desse modelo de conversacdo na grade do
canal.

Desde que se inseriu na grade do
GNT, em 2002, o Saia Justa buscou se
legitimar como programa de debate em que
h& uma forma de conversagdo pautada pelo
pessoal quando o publico estava
acostumado a denominar dessa maneira
atracdes que mantinham uma relacdo mais
convencional com o jornalismo. Por sua
vez, 0 movimento que Se opera no
Superbonita é o de tentar atribuir
legitimidade a um tipo de programa que
usualmente é tido como sem qualidade.
Algo que fica claro quando lemos a coluna
de Patricia Kogut do dia 14 de abril de
2000, menos de um més depois de sua
estreia no GNT. A jornalista d& uma nota
10 a atragcdo justificando “que [ele] ¢
diferente de todas as revistas femininas
eletronicas.
(KOGUT, 2000, p. 6). Em

O programa ¢ Otimo”

2017, a mesma jornalista reitera a distingdo
do programa, dessa vez atribuindo-a ao
“tom politico” que ele adquire com a
presenca de Karol Conka, que consegue
“falar de temas que envolvem militancia”,
sem “o tom raivoso e o panfletarismo que
achatam qualquer conversa” (KOGUT,
2017, p. 5).

Ao discutir o pos-feminismo, Lana
(2017, p. 1368) explica que, embora néo
haja uma agenda Unica, hd& um aspecto
comum: “a celebragdo do poder”,
vinculada a “narrativas de realizagdo e
felicidade, alcancadas  através  de
capacidades individuais”. Nesse sentido,
Freire Filho (2006, p. 4) argumenta que
ocorre uma apropriacdo do termo
empoderamento pela cultura comercial
mainstream, “articulando referéncias ao
incremento do poder de compra de certos
nichos de mercado com o poder politico-
social representado pela constituicdo de
novas formas de subjetividade”.

Esta nocdo de poder quase que
apartada das relacBes sociais aparece com
mais forca no programa Superbonita,
havendo inclusive uma exaustiva repeticéo
nas edi¢Oes do programa dos termos poder,
poderosa e empoderamento, se
expressando de modo mais explicito no
episddio “E o poder” (T17E14). Nele, o

poder significa, sobretudo, atitude e

www.redor2018.sinteseeventos.com.br



" XX REDOR

da Rede Feminista Norte
realizaca@_financeira.

que se refere ao “poder da perseveranga, o

e Estudos e

er e Relagde w,ur\ .
Assim, Karol explica

poder da diversidade, o poder de quem
faz” ¢ as trés entrevistadas transmitem a
mensagem de que ser poderosa depende de
vocé. Anitta fala como ‘“conquistou muita
coisa relativamente rapido”, Rachel se
coloca como mulher negra que conseguiu
se tornar uma executiva de sucesso
presidindo uma joalheira internacional no
Brasil e Mariana relata que abandonou
carreira no marketing para “criar espagos
de sororidade” para ajudar as mulheres a
“empoderarem seu prazer”.

A vinculacdo entre poder e dinheiro
também surge no Saia Justa. Cito aqui
duas falas de Pitty em episodios distintos.
No meio de um debate que buscava
desconstruir uma visdo machista de que
mulher ndo sabe administrar dinheiro
(T16E13), a cantora afirma:
“independéncia financeira ¢ liberdade, €
empoderamento”. E em uma conversa
sobre maquiagem (T16E35), ela critica a
campanha em que famosas aparecem de
“cara lavada” e afirma que “as vezes ¢
muito mais barato e empoderador vocé
entrar na farméacia e comprar aquele rimel
que vocé consegue comprar’. Por outro
lado, se levamos em conta que estamos
falando de atracGes inseridas em uma
grade de um canal comercial, a presenca da

valorizagcdo do consumo e de

um estilo de vida baseado no sucesso
financeiro ndo € propriamente algo
inesperado e revelador. Por conta disso,
agucar o olhar para 0s momentos em que
se manifestam ambiguidades no modo do
canal se filiar a esses valores pode ser mais
produtivo.

Nesse sentido, mesmo nesses
episodios discutidos acima, h& lugares de
problematizacdo. Se h& em Anitta o
discurso de que seu éxito é resultado do
seu esforco individual, ela também
denuncia um machismo existente na nossa
cultura ao falar do preconceito que faz com
que as pessoas ndo atribuam inteligéncia e
talento a cantoras que fazem uso da
sensualidade e que a questionem sobre
quem € o empresario que cuida de sua
carreira, quando esse papel é exercido por
ela mesma. Ja no Saia Justa embora o
discurso da liberdade de escolha pareca
estar la sO para constar ja que acontece
uma ode a maquiagem no programa, Pitty
e Mdnica Martelli expdem a artificialidade
de uma campanha que supostamente
deveria incentivar as mulheres a nao se
tornarem escravas da maquiagem quando
ndo se discute os dispendiosos cuidados
com a pele aos quais as celebridades se
submetem. No camarim, no inicio do
programa, Martelli fala com sua

maquiadora: “eu t6 de cara lavada, mas eu
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um carro e fui 14 pagar a dermatologista”.

Enquanto no Saia Justa para as
apresentadoras parece dificil vislumbrar
uma vida sem maquiagem, o Superbonita
propde um debate interessante sobre pelos
(T17E9), que explorou os tabus que
rondam sua presenca/auséncia no corpo de
homens e mulheres. Nesse sentido, 0 que
se percebe é um quadro variado. Karol
Conka critica “uma cultura [em] que
mulher tem que ser lisinha, sempre com
cara de teen”, mas, junto com a atriz
Nanda Costa, diz ser mais flexivel somente
com os pelos das pernas. Uma segunda
entrevistada, Thais, é apresentada como
“estudante que resolveu deixar os pelos
livres para crescer. E ela vive assim, feliz,
livre, leve e peluda”. E Wendell, lutador de
MMA, demonstra aderir a uma vivéncia da
masculinidade em que depilar o corpo todo
Ihe parece a opcdo mais confortavel e que,
ainda que seja apontado pelos colegas
como ‘“‘esquisito”, ndo sente que sua
virilidade esta ameacada por conta disso.

Um aspecto que vale ressaltar é o
fato de que a figura da especialista — no
caso, uma dermatologista — é convocada
para abordar o tema de uma forma que
promove esclarecimento de fato e néo
funciona como uma desculpa para impor o
melhor caminho. Ndo é o que se observa,

por exemplo, na edicdo do

Saia Justa em que se discute a realizagdo
de cirurgias estéticas na vulva (T16E22).
Se nos dois casos, ha uma diversidade de
opinides — Astrid, colocando sua idade em
causa, 56 anos, se coloca “super a favor”
de deixar a vulva “mais jovenzinha”, em
alguma medida aderindo a uma imposicéao
de juventude criticada por Karol Conka no
episodio discutido acima, e Moénica e Pitty
entendem como mais um padrdo exigido as
mulheres — a dermatologista que aparece
em um VT em um consultério no qual
ironicamente h4& um quadro com a frase
“Beleza nao tem idade” escrita em francés
atua como uma garota propaganda da
“cirurgia  plastica vaginal” e do
“embelezamento da vulva”.

Se no episodio “E o poder”, o tom
politico enfatizado por Patricia Kogut fica
esvaziado no Superbonita, € nos momentos
de discussdo sobre negritude e afirmacao
da beleza negra que ele ressurge. Dessa
forma, ao falarem sobre suas trajetorias,
Tais Aragjo (T17E1l), Gloria Maria
(T17E20) e Zezé Mota (T17E19) contam
de um processo de construcdo de
autoestima, de aceitacdo de si, da sua pele,
dos seus cabelos e de alcancar esse lugar
do protagonismo negro na midia trazendo
em causa as situacdes de racismo, opressao
e de imposicdo de um padrdo de beleza

branco que elas tiveram que enfrentar. De

www.redor2018.sinteseeventos.com.br



conectada com uma discussao social.

Questdes raciais também  se
tornaram um elemento central para o Saia
Justa, sendo abordadas para além do que
diz respeito a esfera individual. Tomando
como gancho casos de repercussao
nacional e internacional, langamento de
livros e filmes e videos que viralizaram na
internet, foram discutidos em diversos
episédios, além da particularidade da
opressao enfrentada por mulheres negras,
racismo institucional, intolerancia,
violéncia, genocidio, representatividade,
afirmacdo dos cabelos crespos, identidade
negra e diaspora. A recorréncia do tema
fez com que a prépria dindmica do
programa se modificasse um pouco.
Geralmente, no Saia Justa, as
apresentadoras conversam olhando umas
para as outras — nos colocando um pouco
no papel de testemunhas desse didlogo —
enquanto cabe a mediadora, Astrid desde
2013, olhar para a camera e convocar
diretamente quem assiste. Na temporada de
2017, ela divide essa prerrogativa com Tais
Aradjo quando essas tematicas estdo em
pauta.

Havia uma énfase na fala da atriz,
tida como a mais apropriada para
protagonizar a discusséo, que se expressou
em comentdrios como “a Tais pode falar

um pouco mais sobre isso” e

“eu queria ouvir mais a Tais falar”,
proferidos por Pitty, e na auséncia de
interrupcbes a sua fala, valorizada
inclusive por uma espectadora em tweet
veiculado na tela e lido por Astrid. Além
de falar diretamente com o publico durante
0 debate, na escalada da edicdo de 16 de
agosto de 2017, Tais
especificamente as pessoas negras ao

interpela

contar, em primeiro plano, olhando para a
camera, 0 seu contentamento ao saber que
a busca por cabelos cacheados no Google
superou a busca por cabelos lisos: “eu acho
que isso é um simbolo muito forte de que a
gente estd comecando a se aceitar”.

Nesse sentido, ter Tais Araujo
como convidada da primeira edicdo da
temporada do Superbonita, dois dias antes
de sua estreia no Saia Justa, foi um
movimento importante de afirmacdo de um
posicionamento institucional do GNT. Na
abertura, Karol Conka apresenta sua
entrevistada da seguinte forma: “pra quem
ndo sabe, a Tais foi a primeira negra gata a
apresentar o0 Superbonita, abrindo portas
para eu estar aqui hoje”. A atriz responde
que a continuidade com a cantora tem um
valor enorme “para as nossas criangas
negras todas nesse pais” e também tem
valor porque Conka “tem uma coisa que
foge do padrao completamente”, que “nado

¢ classico”. Em seguida, Karol responde
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a6s ..  Mulbere Fele sy
que so &g garra para afirmar “sou negra,
sou linda” porque viu outras negras na TV,
principalmente Tais Aradujo.

Por meio desse didlogo, expbe-se
um suposto compromisso continuado do
canal com a representatividade negra na
televisdo, que contribuiria para a
autoafirmacdo de mulheres negras, como
testemunha a cantora, e também um senso
de avanco, de acompanhamento de novas
tendéncias de beleza. Porém, ndo somente
o elenco do GNT

majoritariamente branco no ano de 2017,

continuou

como indiretamente, a conversa revela que,
na grade do canal, se na segunda era
possivel ser “esculachada”, como diz Karol
Conka, em um programa de beleza com
discurso politizado, na quarta, 0 programa
de debate demandava uma beleza e um
comportamento mais “classicos”, que se
expressa, por exemplo, no modo comedido
e meio ingénuo com que Tais Aradjo se
envolveu em debates sobre sexualidade.
Especificamente no Saia Justa, além
do amplo debate sobre questdes raciais,
ainda que a desigualdade de género fosse
discutida em temporadas anteriores, 0
feminismo passou a ser uma bandeira
levantada pelo programa em 2017. No dia
da estreia da temporada, 8 de marco,
durante 0s minutos iniciais, Astrid e
Maonica Martelli ressignificaram o cliché

de que as mulheres falam

demais afirmando que elas falam mesmo e
vao continuar falando porque as mulheres
sdo constantemente silenciadas. “Todo
lugar que eu vou, seja uma reza, seja uma
igreja, na minha terapia, psicanalista,
qualquer lugar, a pessoa vira e fala: cala
essa boca”, disse a atriz. Além disso, no
mesmo episodio, ouvimos o seguinte texto
lido por Astrid enquanto vemos uma

sucessédo de fotografias:

Foram muitas as conquistas, a gente sabe. As
mulheres podem votar. Rolou a pilula, Simone
de Beauvoir, Angela Davis e o feminismo
negro. A minissaia, Leila Diniz, a Maria da
Penha. Mas ainda tem muita batalha. A gente
sabe que até hoje aquele boy se acha magia s
porque ajudou a lavar uma louca e olha que
esse € o menor dos problemas. Olha sé. No
Brasil, a cada sete minutos é feita uma
dendncia de violéncia contra a mulher. Entdo,
anote ai. 8 de margo é dia de ir a luta e todos 0s
outros dias também. Avante manas!

Embora nessa fala, as tarefas
domésticas aparegam como “o menor dos
problemas”, ao longo da temporada, ¢
muito a partir dessa discussdo sobre a
divisdo do cuidado com a casa e,
sobretudo, com os filhos, e como isso
reverbera na carreira da mulher, que as
apresentadoras discutem igualdade de
género (afirmando inclusive que ndo tem
como conquistar equidade sem passar por
essa pauta) e expdem pontos de vista que
se deslocam da imagem do que Lana
(2017) chama de heroina poés-feminista,
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que mo sobrecarregada com  mil
demandas vai sempre afirmar uma
autossuficiéncia e um poder de lidar com
tudo. Nesse sentido, por exemplo, ao
abordarem o isolamento das mées no pos-
parto em grandes cidades no dia 8 de
novembro de 2017, enfatiza-se a
importancia da formacdo de redes entre as
mulheres, que envolve desde a criagdo de
aplicativos a realizacdo de eventos como o
Cine Materna.
Especialmente o programa do dia
11 de outubro de 2017 traz a tona um
conflito de geragdes. Em uma conversa
sobre divisdo da criacdo dos filhos entre
mées e pais, Pitty e Tais afirmaram que ja
fazem isso com seus maridos — entendendo
que o homem contemporaneo é aquele que
cuida dos filhos — e que acreditam numa
mudanca de valores que envolve, por
exemplo, demandar a instalacdo de
fraldarios em banheiros masculinos de
lugares puablicos. Mbnica e Astrid
demonstraram perplexidade diante de tais
depoimentos e enfatizaram que esse
comportamento ndo é o padrdo, que esse é
0 homem que a gente ainda vislumbra e
sonha e que tudo depende da mulher estar
preparada para deixar o homem fazer as
tarefas.
Por outro lado, h& também uma
divergéncia de opinides quanto as solugdes

vislumbradas. Dentro de

uma Optica pds-feminista e neoliberal
surgiria apenas uma resposta individual —
um pouco o discurso adotado por Tais
Aratjo que diz “ndo tem plano politico pra
isso. Se for esperar vai morrer esperando”
e defende os acordos que séo feitos dentro
da propria casa. Porém, a demanda por
politica publica aparece tanto no discurso
de Pitty, como algo que vai gerar
desenvolvimento para toda a familia e
retorno para o Estado em longo prazo,
como na fala de Mdnica Martelli, que ao
trazer o depoimento de um amigo que
conta que se tiver quatro funcionarias
gravidas ao mesmo tempo vai falir, expde
como, por conta da alta carga de impostos,
a responsabilidade por garantir os direitos
da gestante pode acabar recaindo nos
pequenos empresarios. E € reforcada por
Astrid que, além de convocar da iniciativa
privada o compromisso de criar creches,
diz: “a gente tem que forcar para contar
com 0 governo. A gente ndo pode desistir.

A gente tem um governo”.

Conclusoes

E importante ter em conta que, ao
se colocar em 2017 como um canal
feminista e feminino — como nos mostra o
quadro com os dizeres em francés
“Féministe et féminine” pendurado no

camarim onde “as saias” se arrumam — €
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de mor plo como espago de
respeito as diferencas, o GNT tenta
dialogar com uma sociedade em que as
questdes raciais e de género estdo
intensamente presentes no debate publico
desde pelo menos 2015, quando o pais
vivenciou o que ficou conhecido como
Primavera Feminista. Aliado a isso, ele
também ndo estd se arriscando a perder
anunciantes ao fazer essas escolhas, visto
gue também dialoga com um mercado bem
atento a questdo da representatividade
negra e feminina.

Sobre isso, € ilustrativa a matéria
do jornal O Estado de Sao Paulo, “A hora e
a vez de Karol Conka na publicidade”, de
10 de abril de 2017, para mostrar que nédo
era somente 0 GNT que buscava associar
sua marca a figura da cantora, pois ela
estava protagonizando comerciais de
diversos produtos no periodo: “As
empresas que escolhem a rapper sabem
bem o que querem: criar um elo de suas
marcas com a atitude auténtica da cantora,
que retrata o empoderamento da mulher”
(DYNIEWICZ, 2017, p. B12). Porém, isso
ndo significa que esse direcionamento nao
tenha trazido nada de novo para a
identidade do canal e também — tendo em
conta que “as formas culturais e
interpelagcbes  (ou  processos  sociais
dominantes) chamam as mulheres a ser,

produzem-nas como sujeitos

enquanto  ostensivamente  apenas  as
descrevem como tais” (MCROBBIE, 2004,
p. 256) — para as pessoas que o canal elege
como seu publico.

Elemento muito criticado por
pesquisadores de produgdes culturais tidas
como poés-feministas, certa énfase na
individualidade continua presente no GNT,
que em 2017, assume a roupagem da
atitude, da  autenticidade e do
empoderamento. Porém, quando a ela se
associa uma valorizacdo da unido, da
empatia e da diferenca (ainda que, em
comparacao a ampla abordagem da questéo
racial, essa autoproclamada diversidade do
canal pouco convoque, por exemplo,
pessoas gordas, gays e léshicas), o canal
contribui para vivéncias das feminilidades
e das masculinidades mais conscientes da
muUtua determinacdo género/raca no modo
COMO NOS VemMos e somos Vistos no mundo
e posiciona a desigualdade racial e de
género como algo a ser enfrentado

coletivamente.
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