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Resumo: O presente trabalho tem como objetivo apresentar um mapeamento exploratério e descritivo de
alguns videos produzidos por pessoas LGBTQIAP+2 no YouTube — uma incursdo inicial, de natureza
gualiquantitativa, no contexto mais amplo do projeto de pesquisa que pretende analisar como esses videos
produzem e circulam saberes sobre sexualidade e género na plataforma a partir de relatos de si. Neste artigo,
sdo analisados videos de quatro canais: Barraco da Rosa TV, Canal das Bee, Louie Ponto e Luba TV. A amostra
é composta de 137 videos que tangenciam de alguma forma o assunto sexualidade e género. O recorte temporal
contemplou os videos publicados ao longo do ano de 2017 nesses quatro canais. A partir da analise de
conteldo, os videos foram classificados em categorias tematicas e tipos de formatos.

Palavras-chave: YouTube, Relatos de si, diversidade sexual e de género.

~ também apresenta seus trabalhos artisticos.
Introducao

Este artigo apresenta uma pesquisa
exploratoria e descritiva dos videos de quatro
canais produzidos por pessoas que se
identificam socialmente como LGBTQIAP+
no YouTube: Barraco da Rosa TV, Canal das
Bee, Louie Ponto e Luba TV.

O Barraco da Rosa TV (mais de 32 mil
inscritos®) foi criado em 2016 por Rosa Luz,
que apresenta videos onde discute questdes de

género e sexualidade de forma interseccional e

“Vlogs sobre vivéncias periférica,
transexualidade, raca, classe, descolonizacgdo
dos corpos e oralidades afrolatinas!”, diz a
youtuber na descricdo de seu canal.

O Canal das Bee (mais de 360 mil
inscritos), criado em 2012 por Jessica Tauane,
¢ considerado um dos primeiros canais
brasileiros sobre diversidade sexual e de
género no YouTube. Atualmente, os videos

sdo apresentados por Jessica, Herbet Castro e

! Doutorando (bolsista do CNPq) pelo Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas da
Universidade Federal da Bahia (POSCOM/UFBA). Integrante do Grupo de Pesquisa em Género, Tecnologias Digitais e

Cultura (Gig@).

2 | éshicas, gays, bissexuais, travestis, transexuais, transgéneros, queer, intersexuais, assexuais, pansexuais.

3 NUmero de inscritos verificado em 19 de nov. 2018.
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Fernanda Soares. Apresentam-se como um

canal contra a homo, lesbo, bi e transfobia e o
machismo. “Um canal a favor da diverséo, do
riso e de viver a vida do jeito que vocé quiser.
E principalmente, sendo quem vocé é!”

Louie Ponto (mais de 457 mil inscritos)
criou seu canal em 2008 para postar videos de
musica e acompanhou seu crescimento
gradual. Entre o fim de 2015 e inicio de 2016,
ao gravar um video respondendo perguntas de
seus inscritos, percebeu que a maioria era
sobre género e sexualidade e que as pessoas se
interessavam bastante sobre o assunto. “E eu
percebi que ao longo de toda a minha vida eu
queria que alguém tivesse falado sobre isso
porgue eu precisava ter ouvido muitas coisas e
ndo ouvi. E ai eu comecei a gravar os videos
que eu gravo hoje e fiquei muito realizada
pessoal e profissionalmente”, conta Louie®.

O canal Luba TV (mais 6 milhdes de
inscritos) é mantido por Lucas Feuerschiitte
desde 2010. “Aqui vocé encontra videos de
entretenimento geral como vlogs, esquetes,
desafios e jogos, as vezes com mais pessoas
(incluindo outros YouTubers e meus pais).
Também gravo sobre assuntos pessoais”, diz
Luba na descricdo de seu canal. Desde quando
se assumiu gay publicamente em um video

publicado em seu canal, em 2014, comecou a

4 O Canal vai acabar? Louie Ponto. Disponivel em:
https://youtu.be/L ffxaASzapl. Acesso em: 19 nov 2018.

postar videos discutindo questdes de género e
sexualidade esporadicamente.

Esses canais compdem uma pequena

amostra do  universo de  youtubers
LGBTQIAP+. Neste trabalho, fazem parte de
um contato inicial, de natureza

qualiquantitativa, no contexto mais amplo do
projeto de pesquisa que pretende analisar como
como esses videos elaborados por pessoas
LGBTQIAP+ produzem e circulam saberes
sobre sexualidade e género na plataforma a
partir de relatos de si.

Aqui, o0 objetivo é caracterizar um
conjunto de videos produzidos por esses quatro
canais a partir da analise de conteudo
(BARDIN, 2009). Sdo mapeados temas e
formatos destes videos — de que assuntos esses
youtubers falam? Que formatos esses videos
apresentam?

Conhecer esses aspectos é importante
porque permite uma familiarizacdo com as
linguagens através das quais os youtubers
escolhem para produzir seus videos, assim
como também oferece um vislumbre da
diversidade tematica que contemplam suas
producdes.

O YouTube, de acordo com
informacdes que podem ser encontradas no
proprio site®, possui mais de um bilhdo de

usuarios, seu publico médio tem faixa etaria

SPodem ser encontradas no link:
https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/press/
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entre 18 e 34 anos e seu conteGdo est
disponivel em 91 paises e 80 idiomas. S&o
bilhdes de visualizag¢bes todos os dias. Isso faz
com que ele seja uma das plataformas digitais
mais relevantes na atualidade e um terreno
fertil para estudar fendmenos
comunicacionais.

A discussdo em torno da diversidade
sexual e de género sofreu profundas
transformacdes na ultima década gracas aos
avancos tecnoldgicos e a popularizacdo e
facilidade de acesso as midias digitais.

O YouTube é tomado como objeto de
pesquisa para estudar a diversidade sexual e de
género, entre outros motivos, por sua incitacao
ao relato de si (VALADARES, 2011, 2013),
que o aproxima teoricamente do dispositivo de
sexualidade (FOUCAULT, 2012).

Na plataforma, essas  pessoas
LGBTQIAP+ encontram relatos de outras que
passam por experiéncias similares e as
compartilham. L4, assim como em outros sites
na internet, elas podem encontrar informagoes
sobre suas identidades, experiéncias e davidas.
Apesar da midia tradicional abranger assuntos
ligados a diversidade sexual e de género, seja
atraves das representacbes em produtos
ficcionais ou nas narrativas jornalisticas, essa
cobertura, principalmente dos produtos

jornalisticos, sempre esteve limitada aos

® O GLOBO. Assassinatos de LGBT crescem 30% entre
2016 e 2017, segundo relatorio. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/sociedade/assassinatos-de-

discursos hegemoOnicos sobre o0 tema
(COLLING et al, 2012; LEAL &
CARVALHO, 2012; SILVA, 2014) -
discursos originados do campo cientifico e
académico (educacdo, sociologia, as ciéncias
médicas e bioldgicas), do direito, das religides,
do estado — que desde o século XVII, como
explica Michel Foucault (2012), compdem o
dispositivo de sexualidade.

Quando partimos de um ponto de vista
de critica aos saberes hegemodnicos, é
importante  que  investiguemos  outras
instancias de producdo e circulacdo de saberes,
demonstrando sua importancia social e
epistemoldgica. No caso da diversidade sexual
e de género, apesar da conquista de direitos
recentes como a retificacdo de nome e sexo de
pessoas trans e 0 casamento entre pessoas do
mesmo sexo, o Brasil ainda é considerado um
dos paises mais violentos para pessoas
LGBTQIAP+S.

Compreendendo o YouTube e as
videografias de si

O YouTube se insere num contexto de
audiovisualidade na web 2.0, um universo que
convoca a interacdo, produgdo e
compartilhamento de conteddo. Quando
surgiu, a plataforma apresentava indmeros

diferenciais: possuia uma interface amigavel,

Igbt-crescem-30-entre-2016-2017-segundo-relatorio-
22295785 . Acesso em: 19 nov. 2018.
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permltla a0 USUArio fazer upload e publicacdo
de seus videos, assim como assistir videos em
streaming sem precisar dominar muitos
conhecimentos técnicos. Além disso, permitia
conexdo e compartilhamento entre amigos e
incorporacdo dos videos em outros sites de
forma simples (BURGESS & GREEN, 2009,
p. 17-18).

A plataforma néo é criada apenas pela
empresa que faz sua gestdo e os usuarios. A
audiéncia consome e também interage com 0s
conteudos produzidos e 14 hospedados. Além
disso, cada vez mais colaboradores de outras
midias massivas, como a TV e a imprensa,
assim como anunciantes, fazem parte deste
universo de cocriacdo (BURGESS & GREEN,
2009, p. 13-14).

Ou seja, como explica Sonia Montafio
(2015, p. 1), neste cenario, 0s videos compdem
uma “(...) rede junto a outrosS Videos,
comentarios, links dentro e fora deles que
remetem a outros videos, a outros canais.” Tal
experiéncia “(...) muda nossa maneira de ver e
de tratar o audiovisual, nos conecta de novas
formas com ele e o insere numa interface com
0 usuario que tem nas plataformas de
compartilhamento de video o principal
territorio de enunciagdo e experimentacdo.”

Esse contexto foi propicio para que
surgisse um formato especifico de contetdo,
fundado em préticas autobiograficas, de modo

muito similar ao que acontecera aos blogs nas

décadas passadas, porém agora em formato
audiovisual (COSTA, 2009a, 2009b; KILPP &
FERREIRA, 2012; MAXIMO, 2007;
SIBILIA, 2008; VALADARES, 2011, 2013).
Tais préticas, segundo defendem esses autores,
abrangem desde processos de subjetivacdo
através da narracdo de si, passando por uma
midiatizacdo do self que em alguns contextos
passa a circular como produto midiatico.

Uma das formas mais populares dessas
videografias de si sdo os vlogs, um dos
formatos que popularizaram a figura do
youtuber, essas pessoas que produzem
conteddo para a plataforma — algumas
profissionalmente. Tais producdes
contemplam diversos formatos e temas. E
possivel encontrar no YouTube de videos
caseiros e pessoais registrando o dia a dia de
seus usuarios até video-aulas, documentarios,

resenhas, entre outros.

Metodologia

Para o presente artigo, foi selecionado
um conjunto de quatro canais da amostragem
total do projeto de pesquisa, que compreende
incialmente oito canais. Primeiramente, é
importante explicar como se chegou a este total
de oito canais.

Devido a natureza qualitativa do
projeto, que demanda uma compreensdo
analitica localizada e em profundidade, e ndo

um estudo estatistico, optou-se por seguir as

www.redor2018.sinteseeventos.com.br
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orient gégde Adriana
e Raquel Recuero (2012) para selecionar uma
amostragem a partir de critérios intencionais.

As estratégias para construgdo das
amostras  intencionais variam e sdo
atravessadas por VArios aspectos como o0
problema de pesquisa, recursos, caracteristicas
do objeto, marco tedrico etc. “A composi¢ao
multiescalar e multimetodolédgica favorece
percepcdes holisticas e viabiliza o cruzamento
de informacdes potencializando a validade dos
recursos de pesquisa” (AMARAL, FRAGOSO
& RECUERO, 2012, p. 68).

Assim, utilizou-se algumas das
estratégias de selecdo orientadas pelas autoras
e explicadas a seguir (AMARAL, FRAGOSO
& RECUERO, 2012, p. 76-81):

Por critéerio — “sdo selecionados o0s
elementos que apresentam uma determinada
caracteristica ou critério pré-definido”. Logo, a
estratégia de selecdo principal correspondente
séo canais brasileiros no YouTube produzidos
por pessoas LGBTQIAP+ e que discutam
questdes de sexualidade e género.

Maéaxima heterogeneidade -
“selecionam-se elementos de todas as
variagOes previamente identificadas, de modo
que toda variedade do universo esteja
representada na amostra”. Por isso, procurou-

se compor um corpus com multiplicidade de

" Ha ainda mais um critério, o emergente, mas como ele
ndo tem relevancia para o trabalho realizado neste
artigo, sua explicacdo foi suprimida. Em resumo, ele

identidades sexuais e de género, tanto no que
diz respeito aos produtores dos canais quanto
aos assuntos que eles discutem. Também,
incluir canais com extremos de alta e baixa
quantidade de inscritos e visualizages.

O caso extremo — “dirigido aos casos
que se destacam dos demais por excesso ou por
falta de peculiaridades relevantes para o
problema de pesquisa.” Ou seja, neste caso, 0
produtor do canal se identifica como
LGBTQIAP+, mas 0 canal nao
necessariamente é dedicado somente a essa
tematica’.

E importante salientar que um dos
motivos principais para adotar esses critérios
em vez de outros considerados aleatorios e
imparciais, como busca de palavras-chave ou
apenas com base no nimero de visualizacdes
ou de inscritos, é que alguns canais
considerados relevantes ficariam de fora do
projeto. Além disso, definido um conjunto
inicial, é possivel chegar a outros canais
através da rede formada por canais
relacionados, dispostos na interface.

Dito isto, segue-se para a explicacdo da
composicdo da amostragem deste artigo.
Inicialmente, a ideia seria contemplar os oito
canais e um recorte temporal que ia do
surgimento de cada canal até o més de junho

de 2018, porém, no andamento do

permite a adicdo de canais que apresentem pertinéncia a
pesquisa e venham a surgir durante a coleta de dados.

www.redor2018.sinteseeventos.com.br
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levantamento dos videos,

volume seria muito grande e o0 tempo e espaco

para o empreendimento, muito curto.

Assim, foram selecionados apenas
quatro canais (Barraco da Rosa TV, Canal das
Bee, Louie Ponto e Luba TV) e 0 recorte
temporal foi reduzido para apenas um ano,
2017, porque todos os canais selecionados ja
estavam estabelecidos nesse periodo e seria
possivel observar a variedade de assuntos
explorados ao longo de um ciclo completo de
um ano, incluindo efemérides como dias de
combate homo-lesbo-transfobia, visibilidade
Iésbica, bissexual e trans, Paradas da
Diversidade entre outras.

Foi levantado um total de 137 videos®.
Para isso, observou-se do primeiro ao Gltimo
video publicado em cada um desses quatro
canais, em 2017, os seguintes aspectos: o titulo
e 0 minuto inicial de cada video. O critério para
inclui-lo no corpus era ter alguma relacdo com
sexualidade e género. Caso o dado néo
estivesse claro, assistia-se 0 minuto central do
video e, caso necessario, também o minuto
final.

Tomando como norteadoras as
orientacbes de Laurence Bardin (2009),
tomou-se como primeira unidade de registro o

tema — verificando sua presenca seja no titulo

8 A catalogagdo dos videos foi realizada entre os dias 13
e 16 de novembro de 2018. Essa informacdo é
importante porque alguns youtubers podem deletar
videos ou até mesmo excluir seus canais da plataforma.

ou na fala dos youtubers, nos minutos
observados dos videos.

A segunda unidade de registro € o
formato. Com relacdo a esse aspecto,
procurou-se observar aspectos formais do
video — quem esta presente na tela (o/a
representante do canal, convidados, outros
youtubers); como o youtuber se direciona ao
publico (explana algo, relata alguma
experiéncia); que tipo de estrutura/roteiro é
estabelecido (a conduc¢do do video segue uma
ordenacédo ou é aleatoria); locacdo (o video é
filmado no lugar habitual ou é realizado fora);
forma de expressdo (apenas através da fala ou
se expressa através de alguma linguagem
artistica).

A partir dessas duas unidades de
registro, os videos foram classificados em
categorias teméticas e de formato. A presenga
em cada unidade de analise foi contabilizada

em frequéncia no corpus completo.

Resultados e discusséo

E possivel verificar a frequéncia de
cada uma das categorias nas tabelas a seguir,
tanto com relacdo aos temas quanto aos

formatos mais frequentes na amostragem:

Tabela 1: Temas®

® Alguns videos apresentavam mais de um tema. Na
tabela, s&o apresentados em ordem decrescente de
frequéncia.

www.redor2018.sinteseeventos.com.br
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Representatividade 1

PNRRY & Seciina e Excusis » fasaticos
Violehcia g et
discriminacdo contra 40
pessoas LGBTQIAP+
Arte e cultura 27
Identidade 26
Afetividade e
relacionamento 2
Visibilidade de pessoas 15
LGBTQIAP+
Corpo e padrdes 9
estéticos
Ativismo e militancia 8
Assédio/ machismo 7
Familia 7
Trabalho 7
Outros 6
HIV e Aids 5
Desigualdade social 4
Educacéo 4
Estere6tipos de género 4
Vulnerabilidade de 4
pessoas LGBTQIAP+
Retificacdo do nome 3
Saida do armério 3
Saude mental 3
Apoio social/ )
acolhimento
Atendimento
humanizado para
pessoas LGBTQIAP+ ?
no sistema de salde
Patologizacéo das )
pessoas trans
Politicas publicas 2
Prostituicéo 2
Transicao 2
Autoestima/ 1

empoderamento

As categorias tematicas, em sua
maioria, sdo bastante intuitivas e ndo serdo
abordadas ponto a ponto por limitacbes de
espaco no artigo, porém é necessario fazer
observacdes sobre algumas delas.

As categorias que contemplam
violéncia, visibilidade, vulnerabilidade e
atendimento  humanizado as  pessoas
LGBTQIAP+ representam uma sintese. Em
alguns videos, esses assuntos se referiam a
apenas um grupo, como de lésbicas ou trans,
por exemplo.

Algo similar acontece com a categoria
Identidade, um dos temas mais frequentes. Os
videos classificados nesta categoria podem
problematizar a questdo da identidade sexual e
de género de forma geral ou podem trazer um
discussdo mais especifica no ambito de uma
das letras que compdem a sigla LGBTQIAP+.
Porém, por considerar que o nucleo central da
discussdo era a questdo do processo de
identificacdo e que esses temas serdo mais
destrinchados qualitativamente em trabalhos
futuros, optou-se por agrega-las numa mesma
categoria temdtica neste momento. Um
exemplo de video desta categoria € o
“GENEROS NAO-BINARIOS com XISTO
PARTE 01 — Pergunte as Bee 151, publicado
em 27 de abril de 2017 no Canal das Bee, onde

www.redor2018.sinteseeventos.com.br
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binario, sobre identidade ndo-binarial®.

Ja a categoria Outros abrange os videos
que tiveram dificuldades de serem
classificados em alguma das outras categorias
existentes. Pode-se se citar como exemplo o
video de uma residéncia artistica registrada por
Rosa Luz. O material € um compilado com
varias atividades e discussGes empreendidas
pelas pessoas que estavam reunidas com ela, o
que torna dificil classifica-lo em apenas uma
das categorias tematicas®®.

Feitas essas ressalvas, é interessante
notar os temas mais frequentes e o que eles
podem revelar sobre a realidade das pessoas
LGBTQIAP+, ao menos neste pequeno
universo estudado.

Do total de 137 videos, o tema com o
maior nimero de ocorréncias (40) é a
Violéncia e a discriminacdo de pessoas
LGBTQIAP+, demonstrando que apesar das
conquistas e da visibilidade crescente nos
altimos anos, a comunidade ainda é vitima

frequente da homo, lesbo, bi e transfobia.

10 Disponivel em: https://youtu.be/U3XTCRKI_3s .
Acesso em: 19 nov. 2018.

11 Residéncia Artistica FEMINISTA: Conex&o Cerrado!
Barraco da Rosa TV. Disponivel  em:
https://youtu.be/DDmwDCntlyk . Acesso em: 19 nov.
2018.

12 ADULTO TAMBEM SOFRE BULLYING | Louie
Ponto e Vai uma madozinha ai? Disponivel em:
https://youtu.be/NDteKDfQPtU . Acesso em: 19 nov.
2018.

13 “RESPONDENDO COMENTARIOS
HOMOFOBICOS | LubaTV. Disponivel em:;

Alguns dos videos que obtiveram essa
classificacdo era de youtubers relatando
experiéncias pessoais onde sofreram violéncia
devido sua identidade sexual ou de género*?
além de videos onde respondiam comentérios
ofensivos® ou comentavam noticias de crimes
de 6dio**

Outra tematica frequente foi Arte e
Cultura. Nesta categoria, o0s videos
classificados foram dos youtubers comentando
produtos culturais ou artisticos ou criagdes
artisticas, como o video intitulado “E se a
musica fosse travesti? Linn da Quebrada e
Rosa Luz”®® em que as artistas fazem rap e
cantam.

Para dar uma exemplificacdo final dos
temas, o quarto mais frequente foi Afetividade
e relacionamento, com 22 ocorréncias. E
interessante neste tema a diversidade de
abordagens. Entre os exemplos estdo o video
em que Louie conversa com Maira Medeiros
sobre o que elas reconhecem como “rivalidade
feminina”® e o video publicado por Rosa Luz

https://youtu.be/Rw30ac9Bv8U . Acesso em: 19 nov.
2018.

4 HOMOFOBIA NO MORUMBI, PASTOR EURICO,
BIXA PRETA, BUSCANDO ONGs e FIGURANTES.
Canal das Bee. Disponivel em:
https://youtu.be/sGZwxcGtbpw . Acesso em: 19 nov.
2018.

15 Disponivel em: https://youtu.be/jVAYwfHWIqo .
Acesso em: 19 nov. 2018.

6 Mulheres podem ser amigas? | Louie Ponto e Maira
Medeiros. Disponivel em:
https://youtu.be/XIC_HNTrXYM. Acesso em: 19 nov
2018.
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em que 8la conversa com Amara Moira e Terra

Grammont sobre o relacionamento delas'’.

Tabela 2: Formatos?®

(6]
(o]

Conversa/ Entrevista

w
»

Expositivo

N
N

Tag

[N
(e}

Comentario de noticias
Vlog

[y
~

-
a1

Colaboracgéo

Esquete

Relato de experiéncia

Clipe musical

Registro de evento

Resposta a comentarios

Jogo

Reacdo

Resposta a perguntas

Performance

PR NN DN B OO

Poema

Com relagdo aos formatos ¢€
interessante abordar cada um deles porque,
diferente dos temas, ndo sdo tdo intuitivos
quanto parecem.

Comecando pelo mais frequente,
Conversa/ entrevista. Neste formato, 0s
youtubers conversam entre si quando o canal é
feito por mais de uma pessoa ou entdo com
algum convidado, que pode ser uma

Colaboracdo ou nédo. As colaboragOes

17 Como é namorar uma travesti? #YouTubeTrans
#VisibilidadeTrans. Barraco da Rosa TV. Disponivel
em: https://youtu.be/OFhgPn-GeQc . Acesso em: 19
nov. 2018

18 Alguns videos mesclam formatos.

geralmente sdo feitas quando um youtuber
convida outro youtuber para discutir um
assunto especifico ou realizar alguma Tag®®.

As Tags, apesar de certa semelhanca,
ndo sdo exatamente como as palavras-chaves
que utilizamos usualmente para indexar ou
encontrar um determinado conteudo na
Internet. No YouTube, elas fazem parte de uma
cultura da plataforma onde as pessoas fazem
videos que respondem a determinados desafios
ou formatos de video. Exemplos bastante
populares para qualquer um que se aventure
pelo YouTube sdo videos como “50 fatos sobre
mim”, “Minha primeira vez”, “Meu
namorado(a)” entre outras.

Porém, as tags também podem ser
utilizadas como de costume através do simbolo
“#” (hashtag). Neste caso, geralmente ocorrem
em efemérides ou quando um grupo de
youtubers, instituicbes ou marcas, ou até
mesmo a prépria plataforma convida o0s
produtores de videos a seguirem aquela
hashtag. Exemplos sdo videos como
#VisibilidadeTrans, #DESAFIOUNAIDS,
#OrgulhoDeSer, entre outras®.

Um dos tipos de video mais frequentes
na amostra foi o Expositivo. Neste formato a
pessoa se dedica a explicar um assunto ou

propor uma discussdo com quem estd

19 0 exemplo citado na nota de rodapé 10 é um exemplo
de Conversa/Entrevista e Colaboracéo.

20 O exemplo citado na nota de rodapé 17 é um exemplo
de Tag.

www.redor2018.sinteseeventos.com.br
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Geralmente, os youtubers trazem aspectos de
suas proprias experiéncias para falar sobre o
assunto. Um exemplo de video com este
formato é “Roétulos me limitam ou me
definem? | Especial Dia do Orgulho LGBT |
Louie Ponto”?!, publicado em 28 de junho de
2017, em que ela discute o tensionamento entre
a importdncia politica de assumir sua
identidade sexual e de género.

No formato de Comentario de
Noticias®?, os youtubers comentam ou
discutem um determinado assunto motivados
pela agenda midiatica. J& os vlogs?® sdo
registros diarios, onde a pessoa registra o dia a
dia sem nenhum compromisso com um roteiro
especifico.

No Relato de experiéncia, 0 youtuber
parte de um relato de uma experiéncia pessoal
pra discutir um determinado assunto. Um
exemplo é o video em que Rosa Luz relata
“Como foi ser TRANS na ESCOLA?
#YoutubeTrans?*, O Registro de eventos?® é
quando a pessoa participa de algum evento e
faz registro dos bastidores ou até mesmo uma

cobertura. Isso acontece muito em efemérides

2L Disponivel em: https://youtu.be/p-Dd_ZxH6éq| .
Acesso em: 19 nov. 2018

22 £ ym exemplo o video da nota de rodapé 14.

23 Exemplo: Travesti expondo no museu? Barraco da
Rosa TV. Disponivel em:
https://youtu.be/YzYcqg2tdaM . Acesso em: 19 nov.
2018.

24 Disponivel em: https://youtu.be/q3UY5WJIQTDA .
Acesso em: 19 nov. 2018.

como a realizagdo das paradas do orgulho
LGBTQIAP+.

Resposta a comentarios e perguntas
sdo muito parecidos entre si, com a diferenca
que quando os youtubers se prope a responder
ou ler os comentarios, o fazem por motivagédo
propria, enguanto as perguntas geralmente
podem ser feitas espontaneamente pelos
inscritos ou entdo os proprios convocam que
seus seguidores o0s perguntem sobre um
determinado assunto ou até mesmo facam
perguntas aleatorias sobre qualquer tema.

Reacdo é um tipo de video onde a
pessoa se grava enquanto reage a algum outro
video, geralmente postado no proprio
YouTube. Costuma ser algum video que se
torna meme ou entdo quando envolve alguma
polémica que repercute seja na midia ou entre
0s usuarios da plataforma. Um exemplo é o
video de Luba reagindo ao curta de animacao
In a Heartbeat, onde dois meninos se
apaixonam?,

O formato Jogo?’ é quando o youtuber
se propde a realizar alguma brincadeira ou

desafio, seja a partir de algum jogo ou teste

% O video da nota de rodapé 11 é um exemplo.

% Que Histéria Fofa! (In a Heartbeat) | Luba TV.
Disponivel em: https://youtu.be/YqTD77uToLw
Acesso em: 19 nov. 2018.

27 Exemplo: Descubra se vocé é homem ou mulher |
Luba TV. Disponivel em:
https://youtu.be/tP8Y3abAivY . Acesso em: 19 nov.
2018.
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acompanhado de outros youtubers.

Performance, clipe musical e poema
séo trés formatos que aparecem quase de forma
isolada. Os dois primeiros foram postados por
Rosa Luz, que também ¢€ artista, entdo publica
algumas de suas performances ou musicas no
canal. Ja o poema foi postado apenas uma vez
num video especial no canal de Louie Ponto
em homenagem ao dia da visibilidade
lésbica?,

Por fim, o formato Esquete também se
destacou pelo contexto. Um conjunto de seis
videos foram contemplados nesta categoria no
Canal das Bee. Foi uma série colaborativa
entre o canal, convidados e a propria
plataforma produzida com a #OrgulhoDeSer?°.

Os videos se iniciam com uma esquete
roteirizada  que  demonstra
dificuldades  enfrentadas  por
LGBTQIAP+ no dia a dia. Em seguida, segue-

Se para uma conversa ou entrevista com uma

algumas

pessoas

dupla de pessoas sobre o assunto levantado na
esquete e outras questdes concernentes aquela
identidade.

Concluséo
O presente artigo objetivou apresentar

um primeiro contato exploratério com o

8 MULHER | #VisibilidadeLésbica | Louie Ponto.
Disponivel em: https://youtu.be/ZYdkvgsjiDY . Acesso
em: 19 nov. 2018.

universo de youtubers LGBTQIAP+. A ideia
foi caracterizar os videos produzidos por essas
pessoas na plataforma através de dois eixos:
temas e formatos.

A pesquisa permite ter um vislumbre da
diversidade dos assuntos discutidos pelos
youtubers nos videos gue tangenciam questdes
de sexualidade e género, assim como 0s tipos
de formatos que eles exploram para comunicar
suas ideias com o publico.

E necessario ressaltar que o conjunto de
videos estudado neste artigo representa uma
amostra muito pequena comparada com a
dimensdo do universo de youtubers
LGBTQIAP+.

Porém, ainda assim, é interessante
notar como nesta amostra de 137 videos, 40
deles tematiza a violéncia e a discriminacéo
contra pessoas LGBTQIAP+, sendo o tema
mais recorrente.

No que diz respeito aos formatos,
surpreende o modo como o destaque fica com
Conversa/ Entrevista, Expositivo e Tag, como
os trés mais frequentes. Isso pode sugerir que
os Yyoutubers valorizam a experiéncia das
outras pessoas e se sentem mais seguros para
discutir determinados assuntos com pessoas

gue tenham mais bagagem sobre eles.

2% #OrgulhoDeSer TRAVESTI E MUHER
TRANSEXUAL! Disponivel em:
https://youtu.be/UzZmx3Y65P4 . Acesso em: 19 nov.
2018.
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P@?gm o formato Expositivo ressalta
também a importancia dos videos como um
locus de producdo de conhecimento e
informacdo. Neste formato, os youtubers
estudados se propdem a discutir um
determinado tema com relativa profundidade,
as vezes tangenciando aspectos de suas
proprias experiéncias de vida, o que reforca a
natureza dos relatos de si —apesar do foco aqui,
diferente do formato Relato de experiéncia,
ndo ser a experiéncia individual, mas sim o
assunto em questao.

Por fim, pode-se dizer que a frequéncia
consideravel do formato Tag indica o proprio
peso da plataforma na criacdo dos videos —
apesar de ter similaridades com outras
plataformas e midias sociais da Internet, a Tag
no YouTube adquire um sentido bastante
préprio — as tags sdo populares e faceis de
serem produzidas em video, além disso
facilitam a colaboracdo e a parceria com
instituicOes e marcas a partir de uma hashtag

motivada por uma efeméride ou campanha.
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